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Impacto da COVID-19 em
Produtos de Beleza e Cuidados
Pessoais - Brazil

“Os brasileiros sempre se preocuparam com seus
hébitos de higiene. Nao é surpresa, portanto, que esses
héabitos tenham sido mantidos ap6s o surto de
COVID-19. Tendo maior consciéncia de seu bem-estar
emocional, os consumidores estao procurando produtos
que os ajudem a alcancar uma maior sensacao de
equilibrio nessa area, algo ...

July 2020

Cuidados com a Pele do Rosto:
Incluindo Impacto da COVID-19 -
Brazil

“Os brasileiros estdo cada vez mais conscientes sobre a
importancia de cuidar da pele do rosto, e a categoria
promete crescer durante e ap6s a pandemia provocada
pela COVID-19. Além dos beneficios de beleza, a
demanda por produtos que evoquem experiéncias
indulgentes promete nortear os desenvolvimentos
futuros da categoria.” ...

June 2020

Cuidados com o Cabelo: Incluindo
Impacto da COVID-19 - Brazil

“O mercado de cuidados capilares é uma das categorias
mais importantes para o consumidor brasileiro, que tem
aderido a um visual mais natural. Com isso, a demanda
por produtos que oferecam nio sé6 embelezamento, mas
que também entreguem beneficios relacionados a satude
do couro cabeludo e dos fios, torna-se continuamente ...
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Produtos de Limpeza para a Casa:
Incluindo Impacto da COVID-19 -
Brazil

“Alimpeza da casa é uma atividade essencial na rotina
dos brasileiros, e com o surto da COVID-19, a rotina de
higiene e cuidados da casa foi alterada de forma
significativa. Os brasileiros demonstram interesse por
produtos que oferecam alta eficacia aliada a praticidade
quando se trata da desinfeccgao de ...
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