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January 2023

Marketing para Pessoas Acima de
55 Anos - Brazil

“Os cuidados com a satide e o bem-estar s@o prioridades
para os brasileiros acima de 55 anos, o que representa
oportunidades para diversas categorias de produtos e
servicos que possam melhorar a qualidade de vida
destes consumidores. Outro ponto € a utilizacdo de
tecnologias que tém trazido diversos beneficios para ...

December 2022

Compras Online x Offline - Brazil Marketing para Adultos sem
Filhos - Brazil

“As lojas fisicas voltaram a ganhar espago com a
reabertura apds a pandemia, especialmente devido a
auséncia de custos adicionais como taxas de servicos e
de frete. Entretanto, muitos consumidores continuam
recorrendo aos canais on-line para compra e pesquisa de
marcas e produtos, havendo uma grande parcela de
consumidores que ...

“A decisao de nao ter filhos envolve diferentes questoes
e impacta o estilo de vida e prioridades dos
consumidores. Desde aspectos envolvendo o
planejamento financeiro até a adogao de rotinas mais
flexiveis, os adultos sem filhos constituem um publico
estratégico e com particularidades que devem ser
respeitadas pelos diferentes segmentos ...

September 2022

Estilo de Vida dos Brasileiros -
Brazil

“Aguardado ansiosamente como um ano de retomada
pos-pandemia, 2022 vem sendo marcado por altas de
precos, juros, queda do poder aquisitivo e diminuicao do
acesso a uma melhor qualidade de vida para a grande
maioria da populacao brasileira. Diante desse cenério, a
maioria das categorias precisa lidar com um consumidor

June 2022

Habitos de Cuidados da Casa -
Brazil

“Em um novo momento da pandemia de COVID-19,
além da preocupacao em relagio a higiene e desinfeccao,
os brasileiros tém novas prioridades, mostrando
interesse por inovacgoes pautadas por conveniéncia,
sustentabilidade e seguranca a satide. As marcas de
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cuidados domésticos ainda tém o desafio de abordar
temas relacionados a divisdo de ...

April 2022

Marketing para Geracao Z -
Segmento de Jovens Adultos -
Brazil

“Os jovens adultos da geracao Z foram severamente
impactados pela pandemia e questdes econémicas nos
altimos anos, havendo um nimero crescente daqueles
que nem estudam e nem trabalham. Além disso, o
isolamento social os motivou ainda mais a utilizar novas
tecnologias e a mergulhar no universo online dos games
e..

February 2022

Bem-Estar: Um Estilo de Vida -
Brazil

“Em um momento em que faltam bases estruturais no
Brasil para proporcionar acesso a uma melhor qualidade
de vida, as marcas e empresas tem espaco para atuar de
maneira mais ativa com foco na promoc¢ao do bem-estar.
A busca por bem-estar envolve todo o universo que
cerca os consumidores, desde ...

January 2022

Atitudes e Habitos dos Donos de
Pets - Brazil

“Mesmo diante da alta de precos os brasileiros
continuam investindo na satide e no bem-estar de seus
animais de estimacao, ainda que busquem formas de
economizar. As categorias de produtos para pets devem
tentar oferecer op¢des mais acessiveis para o
consumidor, porém mantendo o foco nos beneficios
para a satde ...
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