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Varejo de Alimentos e Bebidas -
Brazil

“A compra de alimentos e bebidas por canais on-line
tem crescido entre os brasileiros, porém, barreiras
relacionadas a escolha e a entrega dos produtos ainda
limitam parte da populagao de utilizar o canal. No
entanto, a entrada de novos e grandes players nesse
mercado, somado a rapida implementacdo de inovacoes

November 2019

Atitudes em Relacao a Vida
Saudavel e Sustentabilidade -
Brazil

“Grande parte dos brasileiros ja declaram ter ou estar
caminhando para um estilo de vida saudavel, em grande
parte porque os problemas de satde, que vém
aumentando, os obrigam a fazer essa mudanca. Nao
somente no aspecto fisico, mas o bem-estar mental
também se torna parte importante de uma vida ...

September 2019

Habitos de Consumo de Bebidas
Alcoolicas - Brazil

“Diante de um cenario em que os consumidores,
preocupados com a situacgdo financeira e com a satde,
demonstram tendéncias na diminui¢io de consumo de
bebidas alcodlicas, a categoria precisa oferecer produtos
mais competitivos, seja focando em precos e promogoes
ou entregando produtos de valor agregado através de
inovacgdo em sabores ...

July 2019

Habitos de Consumo de Bebidas
Nao-alcoodlicas - Brazil

“Diversas categorias de bebidas néo alcodlicas tém visto
reducdo no seu consumo pelos brasileiros, mas por
outro lado, bebidas que naturalmente fornecem
beneficios funcionais aos consumidores tém ganhado
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espaco, como bebidas nao alcodlicas fermentadas e café.
Agregar beneficios funcionais as bebidas pode ser um
caminho para reter os consumidores, evitar ...

March 2019

Sucos - Brazil

"Enquanto que os sucos 100%/integral tém atraido os
consumidores que buscam opgdes saudaveis de bebidas,
os sucos em po estao conquistando aqueles que buscam
opgoes acessiveis, sem abdicar do sabor. Sucos
posicionados na linha intermediaria — nem tao baratos,
nem tao saudaveis — como os néctares e refrescos
adocicados ...

January 2019

Bebidas Nao-alcodlicas: Interacao
entre as Categorias - Brazil

“Para ampliar sua percepcao positiva e frequéncia de
consumo junto ao consumidor brasileiro, além de
investir em alternativas saudaveis, adi¢do de beneficios
nutricionais e funcionais e sabores e texturas que
despertem a curiosidade, as marcas de bebidas
misturadas nao alcodlicas precisam ser claras em sua
comunicacio e educar os consumidores ...
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