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“新冠疫情改变了消费者的用餐习惯，消费者从外出用餐向
居家烹饪的转变，为预加工食品创造了市场机遇。随着对便

捷定义的不断改变，品牌既要迎合消费者对更大便利性的追

求，也要满足他们对营养和风味的更高需求。随着在家做饭

的消费者越来越多，定制化产品可帮助品牌更好地满足其多

元化的需求。同时，拥抱新零售和外卖渠道也是品牌为消费

者提供更大便捷的另一途径。”
– 鲁睿勋，研究分析师鲁睿勋，研究分析师

在这篇报告中我们探讨了以下议题:

• 向不断壮大的烹饪人群推出定制化产品

• 借力新零售和外卖渠道，提供最大程度的便捷

• 拓展地方风味和菜式选择

2020年，中国预加工食品市场销售额估计增长13.2%，这一强劲增势主要得益于消费者对速冻预加工食品品类的需求
增加。更广泛的渠道覆盖和更丰富的产品，可更好地满足消费者在新冠疫情爆发后的居家烹饪需求。在健康饮食趋势的

带动下，除了便捷性之外，营养价值也应成为品牌关注的重点。此外，随着“做饭族”的壮大，消费者在家做饭的需求趋
于多元化，定制化也是品牌可以探索创新的方向。
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