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“品味高低与喝国外品牌的啤酒呈正相关。这意味着，国际
品牌在一线城市的消费基础高出二、三线城市，越富裕、学
历越高的消费者越有可能对国际啤酒市场的产品了然于

胸。”

– 常友，研究分析师常友，研究分析师

在这篇报告中我们回答了以下问题:

• 尽管经济下滑，但品牌仍然开启高端化之旅尽管经济下滑，但品牌仍然开启高端化之旅
• 二、三线城市难以买到外国啤酒二、三线城市难以买到外国啤酒
• 中西方消费者对啤酒及其最佳饮用温度看法各异中西方消费者对啤酒及其最佳饮用温度看法各异

本报告涵盖所有含酒精和不含酒精的啤酒。市场规模基于零售和非零售（餐饮娱乐）渠道的销售。

因为抽样数据由一、二、三线城市的互联网用户组成，因此，此次调查可能无法反映四、五线城市和欠发达地区的情
况。
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